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Considerazione introduttiva

 Perché parlare di impatto economico/sociale
nell’ambito di un progetto naturalistico?

» Non e prioritariamente un progetto di
«marketing territoriale»

» Sicollega pero al perseguimento di obiettivi
legati alla vivibilita del territorio, alla
valorizzazione delle risorse, alla qualita della
vita delle popolazioni residenti, quindi al
mantenimento nelle zone montane delle
condizioni che garantiscono la loro
sopravvivenza
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e domande di ricerca

 Larealizzazione delle Reti di Riserve
produce effetti di tipo economico/sociale
nel territori?

o Attiva, stimola, induce processi di micro-
imprenditorialita?

e Contribuisce a generare innovazione?
e Coinvolge le popolazioni residenti?

» Agisce sulla consapevolezza della
rilevanza delle risorse naturali?
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Gli obiettivi della ricerca

1. Analizzare il livello di percezione el
grado di consapevolezza deqli attori
locali rispetto alla presenza delle Reti

2. Analizzare se e quali vantaggl e/o
opportunita di carattere
economico/sociale sono scaturite a
seqguito dell'istituzione e dello sviluppo
delle Ret
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Le azionl

1. Ricerca tramite interviste in 5 Reti di
Riserve selezionate in quanto

particolarmente significative rispetto agli
obiettivi

2. Ricerca secondo il metodo choice

experiment nel Parco Naturale Locale
Monte Baldo
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Le Reti oggetto di analisi
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Fasi e attivita

FASE 1: Interviste in profondita con i coordinatori
delle Reti

FASE 2: Indagine sugli stakeholder locali

Rete di Riserve B Rispondenti Redemption (%)
25 21 84,0
45 29 64,4
22 18 81,8
40 25 62,5
35 17 48,6
167 110 65,9

FASE 3: Interviste in profondita con i referenti delle
organizzazioni di promozione turistica in cui sono
presenti le RR

FASE 4: Interviste al visitatori del Parco Naturale
Locale del Monte Baldo




Coinvolgimento degli
stakeholder

57 51,8

34 30,9

6 5,5
2 1,8

11 10,0

110 100
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Tipo di progetti

49,5

43,4
41,4
41,4
39,4
32,3
28,3
26,3
23,2
22,2

E
=

3,0

9
H EEE H'El EEEE B AEN mEE'Em



Reti come occasione di dialogo

68,2 14,5 17,3

57,3

14,5 28,2
85,5 9,5 9,1
84,5 8,2 7,3
66,4 10,0 23,6
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Coinvolgimento

_ 51’8 25’5

49,1

13,6
75,5 6,4 18,2

85,5 2,7 11,8
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Effetti delle Retl di Riserve
C wowes sweama  Poot)  ermue09 (o

_ 23,6 50,0 16,4 2,7 7,3
_ 21'8 33'6 26'4 4'6 13'6
_ 13’6 40’9 26’4 7’3 11’8
Hamotoicomuanelokeas,  as 355 09 10 s
_ 6,4 16’4 27’3 25,5 24’6
_ 2,7 7,3 23,6 50,9 15,5
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Importanza degli obiettivi

_ 74’6 22’7 2’7 0’0

66,4

63,6

56,4

48,2

47,3

46,4

30,0

32,7

39,1

36,4

44,6

46,4

3,6 0,0
3,6 0,0
3,6 0,9
13,6 1,8
8,2 0,0
5,5 1,8
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Future azioni ritenute important

77,3 19,1
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Principali indicazioni emerse

1. Gli stakeholder manifestano interesse per l'attivita svolta dalle RR

2. Vie coinvolgimento degli attori locali sia nelle fasi di attuazione delle attivita sia
nelle fasi di progettazione

3. Obiettivo principale delle RR € la valorizzazione delle risorse naturali (e non la
mera conservazione); rilievo assume anche la funzione didattica/educativa

4. L’impatto economico/sociale delle RR e riconducibile alla capacita di creare rete
e dialogo tra gli operatori locali, incentivando la collaborazione

5. Sono state avviate nuove attivita micro-imprenditoriali e associazioni .esi
sono rilevati processi di valorizzazione dei prodotti tipici locali

6. L'istituzione delle RR ha rappresentato un’opportunita per promuovere il territorio
in chiave di turismo sostenibile

7. In alcune aree le RR emergono come interlocutore di riferimento  per la
definizione di attivita ed iniziative che valorizzano la dimensione naturalistica del
territorio

8. Le iniziative promosse dalla RR sono rivolte alla popolazione locale , ma
possono fungere da fattore di attrattiva anche per i turisti
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Obiettivi specifici della quarta fase

 Analizzare le preferenze dei visitatori rispetto
al modello di gestione delle RR basato sulla
partecipazione della popolazione locale alle
decisioni riguardanti le aree Natura 2000 e lo
sviluppo socio-economico sostenibile

 Analizzare le preferenze dei visitatori rispetto
alle azioni di gestione messe In atto e
attuabili dalle RR applicando a livello locale Il
modello di gestione partecipativo
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Amministrazione del
choice experiment

o Studio pilota

e Ricerca finale
— Interviste In situ face to face

e Tasso di risposta 69%
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Misure di gestione

Pascolo ovino
Sfalcio

Ripristino e conservazione delle pozze di alpeggio
Recupero dei sentieri

Recupero e apposizione di cartellonistica, creazione di carte
topografiche con indicati i percorsi, inserimento dei percorsi in formato
digitale e di immagini panoramiche nel sito web

Incentivare la vendita nelle aziende agricole, nelle malghe, nei mercatini
stagionali, nei ristoranti e negli alberghi dei prodotti tipici biologici locali
(a chilometro zero).
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Esempio di Choice Card

Scheda 1 Scenario A Scenario B Nessuna
gestione locale
Biodiversita dei prati Alta Moikia Brists
Tutela dell’ululone Si No No
Sentieri No Recupero No
Prodotti locali Si No No
biologici
-
i:; Biglietto d’ingresso 6€ 9€ 0€

Quale tra 13 e il suo scenario

preferito? (segni con )

Quale tra 1 2 rimanenti ¢ per Lei lo

scenario peggiore? (segni con V)
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Risultati modello RPL

*kkk
= *kkk
E *kkk
KS] *kkk
%D *kkk
2 -1773,61453
(O]
2 1,164
[y
5 1,191
3
5 3072
c
. 0,4744748
*
*
*
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Disponibilita a pagare

0’42 0,84

4,29 6’57 *k%k%k
6’92 8’85 *kk%k

277 4,52
*kkk

5,97 7,51
*kk%k

379 7,98
24,42 -10,00

**** indica un livello di significativita all’1%
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Principall indicazioni emerse

| visitatori del Parco Naturale Locale del Monte Baldo preferiscono una gestione
locale con progetti sviluppati e sostenuti dalla popolazione che nel parco vive
rispetto ad una gestione a livello centrale

| visitatori valutano positivamente tutte le misure di gestione presentate.

La priorita gestionale attribuita dai visitatori € quella per la conservazione della
biodiversita faunistica (tutela dell’'ululone dal ventre giallo)

Il recupero e la valorizzazione dei sentieri dovrebbe essere una seconda linea di
azione, sulla base delle preferenze dichiarate

La conservazione della flora da realizzare mediante lo sfalcio dei prati € un’altra
opzione gestionale da considerare per soddisfare le esigenze dei visitatori.
L’'applicazione di questa misura gestionale consente di ottenere un livello di
biodiversita floristica alto

Infine, secondo i visitatori, la gestione a livello locale dovra occuparsi della
promozione dei prodotti locali biologici

. Questi risultati lasciano supporre che le Reti di Riserve siano uno strumento
adatto ad accontentare anche le esigenze/preferenze dei visitatori
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