


Inverno 2015/2016
Strategia e Piano Marketing



Obiettivi

Migliorare notorietà e valori
, Dolomiti e Italian

Consolidare  le presenze complessive nelle settimane di 
maggiore affluenza

Crescere (con ospiti internazionali) nei restanti periodi



Dove



Presenze Inverno 2014/2015

Italia
3.743.476

57,2%

Polonia
606.164 

9,3%

Germania
508.783 

7,8%

Repubblica Ceca
316.882 

4,8%

Belgio
166.306 

2,5%

Regno Unito
155.834 

2,4%

Federazione Russa
145.403 

2,2%

Svezia
97.845 
1,5%

Danimarca
82.693 
1,3%

Paesi Bassi
82.094 
1,3%

Austria
51.623 
0,8%

Altri Stati
588.367 

9,0%

Presenze: + 1,6%
Arrivi: +4,5%



I Partner Invernali

TITOLO

Nazionale Italiana di Sci

Nazionale Norvegese Sci

Nazionale Italiana Ghiaccio

Federazione Tedesca Maestri di Sci

Federazione Polacca Maestri di Sci



Eventi sportivi

COPPA EUROPA SCI ALPINO MASCHILE 
Pozza di Fassa: 21 dicembre
Folgaria: 12-13 gennaio

3Tre - COPPA DEL MONDO SCI ALPINO
Madonna di Campiglio: 22 dicembre

TOUR DE SKI
Val di Fiemme: 9-10 gennaio

COPPA DEL MONDO COMBINATA NORDICA
Val di Fiemme: 26-28 febbraio

TROFEI TOPOLINO

LA CIASPOLADA

CAMPIONATO NAZIONALE PROTEZIONE CIVILE

LA MARCIALONGA

WORLD ROOKIE TOUR

MONDIALI GIOVANILI, MASTER E UNIVERSITARI SUL GHIACCIO



Fiere | B2B

WORKSHOP THE ALPS  Moena - Settembre

TTG e TBDI Rimini - Ottobre

SKIPASS Modena - Novembre

ARTIGIANO IN FIERA Milano - Dicembre

WORKSHOP DISCOVER San Martino di Castrozza - Dicembre

WORKSHOP Stoccolma, Malmoe, Londra, Brasile, New York Aprile/Dicembre

TO CONTATTATI: oltre 550



Media&PR

Conferenze e Incontri Stampa 

Milano
Roma
Padova
Monaco
Varsavia
Cracovia
Praga

Viaggi stampa individuali e di gruppo (tv, radio, carta stampata, web)
Attività social (gestione account @PressTrentino - circa 2.000 followers)
Visite  in redazione
Lanci Nazionali e Newsletter
Media  Room su visittrentino.it



Partnership

Volotea: Serie di azioni di co-marketing che prevedono: scambio visibilità online, porta a porta AdV TO nel Sud Italia, campagna online

Sportscheck: Co-marketing nei negozi della catena per 4 settimane nelle filiali di Monaco, Stoccarda, Berlino e Aachen con partecipazione Apt

Salewa: Realizzazione giornate promozionali nei negozi di Monaco, Salisburgo, Zakopane, Milano

A.C. Roma

S.S.C. Napoli

A.C.F. Fiorentina

Nazionale Italiana Basket 

Nazionale Italiana Pallavolo

Trentino Volley

Aquila Basket

CONTATTI TOTALI STIMATI: 411.200.000



Speciali

Realizzazione di una Guida di DOVE - Dossier Trentino distribuito in allegato al mensile Dove in edicola il
19 novembre (tiratura di 70.000 copie).
Il dossier verrà distribuito in ulteriori 100.000 copie in allegato con IoDonna a Milano e Roma.

Lettori stimati: 1.388.000



Speciali

Speciali Feste patronali. Una serie di piedoni promozionali su quotidiani locali on/offline in concomitanza delle feste patronali 
delle principali città del nord Italia (Mantova, Livorno, Brescia, Pavia, Milano, Novara, Savona, Brescia e Lodi)

LETTORI STIMATI: 950.000



Speciali

Realizzazione di un magazine inspirational distribuito per un totale di 1.340.000 copie in allegato alle principali testate in 
Germania, Polonia, Repubblica Ceca. 

Testate

Suddeutsche Zeitung
Planet Snow
DSV Aktiv
DSLV
Podroze
Uroda Zycia
Polityka
Voyage
Newsweek
Poznaj Swiat
Ski magazín
SNOW
Reflex
Svět
Lidé a země
Geo
National Geographic
Koktejl
Mladá fronta DNES



Speciali

TITOLO

Realizzazione della Guida In Viaggio con mamma e papà, distribuito in allegato con Io e il mio Bambino (350.000
copie) e Insieme (130.000 copie) + versione digitale + promozione online sul network di Qui mamme.

Gazzetta Tv 

da un Vip. APT coinvolte: Val di Fassa, Val di Fiemme, San Martino di Castrozza, Paganella, Val di Sole



WEB Marketing & Content

CAMPAGNE ITALIA / ESTERO

 Presidio dei principali siti verticali dedicati al mondo della neve di tutti paesi, tra i quali Skiinfo, Dove sciare, Scigratis, Neveitalia, Skiinfo.de, 
Skionline.pl, Bergfest.de, Skiegebiet.de, Skiforum.pl

 Azioni su alcuni grandi portali nei rispettivi mercati (Ita + Estero): Wetter.com, Sportoutdoor24.it, Siviaggia.it

 Progetto Fattore Mamma con il coinvolgimento di 15 blogger e 23 portali dedicati alle famiglie (Ita)

 NEWSLETTER  inviate a 194.000 contatti Trentino

MOTORI DI RICERCA

Partnership con Google

AZIONI DM E CONTENT

 Azioni di Content Marketing esperienziali su un Network di 200 siti tra i quali Ligatus e Outbrain: Corriere.it, BBC, CNN, The Guardian, Sky news, 
The Telegraph, Spiegel online, Stern.de.

 Newsletter e Azioni DM a 400 mila contatti

CONTATTI PREVISTI: 100 milioni di impression e 646 mila click



Campagna TV

459 passaggi da 

179 passaggi da 30

2.050.000 video splash screen sulle app mobile e tablet Eurosport

 pillole invernali da sui network digitali e social media tra i quali Youtube, Vimeo,    Facebook

Sponsor:
Ski World Cup
Tour de Ski
Nordic World Ski Championship

Contatti Stimati: oltre 50.000.000

Periodo: Novembre-Febbraio

Campagna TV paneuropea
Nuovo spot



Campagna TV

Il Backstage



Campagna Stampa



Investimenti

Investimento complessivo di tutte le attività di promozione della 
stagione invernale 2015/2016:

2.600.000



Obiettivi:

 Essere canale TOP di ispirazione internazionale per la vacanza in Trentino.

 Creare nuova domanda in Italia e 

 Aumentare la vendita diretta e indiretta della vacanza in Trentino.

 Soddisfare il turista con un informazione efficace, consistente e di qualità  

 Raccogliere e distribuire le proposte e le iniziative del territorio



La nuova piattaforma digitale



La nuova piattaforma digitale



La nuova piattaforma digitale

Ogni pagina è un MOOD e ogni pagina è una HOME PAGE 

I più forti competitor presi in considerazione vanno in questa 

direzione, ma visittrentino vuole ulteriormente distinguersi per 

stile e qualità dei contenuti



La nuova piattaforma digitale

Esperienza 



La nuova piattaforma digitale

Un viaggio in cui fermarsi piacevolmente in qualcosa di inaspettato e unico



La nuova piattaforma digitale

Ti ispiro Ti guido   Ti presento il territorio 

Creiamo il Sogno, il desiderio di Trentino 



La nuova piattaforma digitale

ricorrente e pervasivo.



La nuova piattaforma digitale

Il territorio: aree sciistiche                                                          Dettagli ski area



La nuova piattaforma digitale
Accesso al sistema di booking:  

Accesso dalla console in ogni pagina  

Accesso ospitalità alla fine di ogni percorso    



La nuova piattaforma digitale

Pagina dedicata alle strutture Lista da ricerca Hotel 



La nuova piattaforma digitale



La nuova piattaforma digitale

Offerte delle strutture ricettive in collaborazione con le APT tematizzate 

Abbiamo cercato di dare massima visibilità e differenziazione dalle OTA. 



La nuova piattaforma digitale

Una piattaforma prima di tutto Mobile (mobile first e 100% responsive)



La nuova piattaforma digitale

I numeri del nuovo sito: 

Circa 400 nuovi articoli «suggestion» che raccontano il Trentino in 6 lingue: 
270 articoli nelle lingue straniere
57 articoli in Italiano
+
48 moodboards nelle lingue straniere
11 moodboards in italiano 
15 moodboards (3 lingue) per la guida 
46 moodboard automatiche
+
Oltre 500 contenuti di Banca dati revisionati (testi o foto o entrambi)
4.799 schede strutture rifatte completamente 
1.000 percorsi 
Oltre 5.000 foto 



La nuova piattaforma digitale

Ho suscitato Ispiration = elementi visuali
KPI attenzione   

Ha cliccato = visualizzazione del contenuto
KPI Interesse   

Book, iscrizione newsletter, richiesta , o è rimbalzato nel 
Sito della struttura , ecc
KPI azioni 

Ha letto nel dettaglio il mio racconto
KPI Tempo di lettura 




